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Lingeberzins par taristu piesaisti
Latvijai: “Mums ir mikla, mes
sataisam pat piradzinus, bet krasni
vinus neieliekam?”



Turisma produktu nozime

Turisma pieredzes veidoSana

Galamerka (vietas) konkurétspéja

Vietéjas ekonomikas dzingjs

Pakalpojuma pielagosanas riks (adaptésanas tendencém)

Vértibas piedavajuma radisanas riks




Paliksana

Y - Piesaistes
/uzturésanas

Aktivitates Pieejamiba*™

\ Ertibas

(papildus
labumi)

* ari digitala pieejamiba un klatbutne



Bet kas notiek ar turisma produktiem sobrid?



DIY vs. celojumu eksperti. Turisma konsultantu
lomas pardefinésana.

ot e B Eiropas daudzveidiba un dazadiba — geografijas,
pieredzeéjuma, vietu, cilvéku, kulturu.

EC'I/AA Let's unlock

Zala transformacija un digitala evolucija turisma.
Multimodalitate transporta risinajumos.

* Eiropas ka turisma galameérka pozicionéjums
pasaulé, izcelot dazados regionus un to
MANIFESTO piedavajumus.

Travel Advisors in Europe

80.000 companies’

350.000 employees’

€ 197 billion turnover™

€ 60 billion in airticket sales™

300 million tickets sold per year™

210 million travel packages sold per year™




Parblivétiba un virstarisms - parak liels turistu skaits var radit sastregumus un apgrutinat vietéjo
iedzivotaju ikdienas dzivi.

Izmaksu pieaugums un gentrifikacija - tirisms var paaugstinat majok|u cenas, padarot tos
iedzivotajiem nepieejamus.

Dabas resursi var tikt parmerigi izmantoti, izraisot piesarnojumu un ainavu iznicinasanu.

5u_ltﬁras_3ecier,|a - taristi var uzvesties ta, ka aizskar vietéjas parazas vai izjauc tradicionalo
Zivesveidu.

Darba tirgus traucéjumi - tarisms var radit sezonalas, slikti apmaksatas darbavietas, vienlaikus
izspiezot stabilu, ilgtermina nodarbinatibu.

Vietéjas identitates zaudésana - Dazas teritorijas klust parak komercializétas, iznicinot to
sakotnejo raksturu un tradicijas.



Pazimes

Parapdzivotiba un sastrégumi: Sauras ielas, sabiedriskais transports un popularas vietas k|Tst
parpilditas, apgrutinot iedzivotaju ikdienas dzivi un mazinot apmeklétaju pieredzi.

Dabas objekti: palielinata gajéju plisma var izraisit eroziju, piesarnojumu un kaitéjumu
dabiskajiem biotopiem.

Infrastrukturas un resursu noslodze: istermina ires straujais pieaugums var paaugstinat
nekustama ipasuma cenas, padarot majoklus nepieejamus vietéjiem iedzivotajiem. Vietgjie
pgkallpOJuml, pieméram, udensapgade, atkritumu apsaimniekoSana un transporta sistémas klust
parslogotas.

Nodarbinatiba: Lai gan tlrisms var radit darbavietas, tas bieZi vien ir sezonalas un slikti atalgotas,
kas rada ekonomisko nestabilitati.

Kultliras erozija: tradicionalas parazas un vietéja identitate var tikt vajinatas vai komercializétas,
lai apmierinatu turistu vélmes.

ledzivotaju parvietosana: ilggadéjie iedzivotaji var parcelties, jo pieaug dzives dardziba un mainas
kopienas raksturs.

ledzivotaju neapmierinatiba un protesti: vietéjo iedzivotaju dzives kvalitate pasliktinas, izraisot
neapmierinatibu un pretestibu turismam.

Sabiedriskas demonstracijas: ledzivotaji var organizet protestus vai kampanas, lai paustu savas
bazas un pieprasitu reglamentéjosus pasakumus.



TUrisma raditaji

e Turisma blivums (turistu skaits uz kvadratkilometru)

* TUrisma intensitate (turistu un vietéjo iedzivotaju attieciba)

Vieta

Tarisma blivums

Turisma intensitate

Latvija

37.8 taristi/km?2

1.36 turisti uz vienu iedzivotaju

Kuldigas novads

21.6 taristi/km?2

1.60 turisti uz vienu iedzivotaju

Praga

16.3 taristi/km2

5.85 turisti uz vienu iedzivotaju

Barselona

152.8 taristi/km?2

9.19 tdristi uz vienu iedzivotaju




Kapec tas ir svarigi?

llgtspeja

Kultlra Kopiena

Drosiba

Ekonomika @ Reguléjums




Turisma léninasana
Ramais (lenais) turisms




Isuma

S

=

(0]

=

S

T
-
% O
c N &
o 2.2
1=
< S
_|O._Q..J
O O <
Z O >



mcDonald's

AN

h

-—w
—
[~ -
Py
—

Roma



Jégpilna celosana ka
apzinatibas veids*®

« Apzinatiba (mindfulness) ir
integréjoss jédziens, ko var
izmantot, lai uzlabotu
apmeklétaju pieredzes
kvalitati un raditu ilgtspéjigu
saikni starp tlrismu un buavéto
mantojumu (Moscardo, 1996).

Apzinatiba ka konstrukts

ilgtspéjibas veicinasanai
kopuma.

* Meaningful travel a form of mindfulness




Pieejas



Turisma attistibas planosanas pieeja

Resursos RUESIE
produktos . Vietrade

balstita balstita




Resursos balstita pieeja
(enkuri)
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Produktos balstita pieeja

PalikSana Piesaist
/uzturésanas es
Aktivitat Pieejamiba*
es
Ertibas
(papildu
S

Iabumi) * ar1 digitala pieejamiba un klatbutne



Vietrade balstita pieeja




Koprade un vietas
Izaugsme

* Objektivi novértéjams punkts telpa —
atrasanas vieta

* Lokalizacija — ikdienas rutinas
socialas mijiedarbibas

* Vietas izjuta — netveramaka vietas
nozime




Vietas izjuta ir saistita ar vietas
identitati un to ka katrs cilveks
uztver vietu, ar kuru tas ir saistits.

vietas fiziskie raksturlielumi,

aktivitates, situacijas un vietu
raksturojosie pasakumi ...

individualas un grupas nozimes,
kuras ir radusas cilvéku pieredzes
un noltku rezultata attieciba uz
vietu

Kas piesaista?

Vietas izjuta

Kas més esam?

Vietas identitate

Vietas izjuta

Vietas atkariba

Vietas piesaiste

/

Ar ko esam 1pasi?




Sabiles vina kalns

Kas tas ir?
Kas tur piesaista?
Ar ko tas ir 1pass?

Cik stastnieku, tik viedoklu. Un tie visi ir isti un pareizi.

Vietas izjuta = unikals, vertigs resurss?

Ja kopienai ir lidziga vietas izjuta



Vietrade

* Vietrade ir process, kas rada jaunu vai atjaunotu vietas izjutu,
savienojot telpu ar kopienam, kuras taja dzivo (Horlings 2015,
Horlings 2015a).

* Vietrade risina apzinatu iejauksanos un darbibas, ar kuram darbibas,
jutas, nozimes, un vietas audumi tiek manipuléti un apvienoti, lai
izveidotu Tpasu identitati vietai (Strydom et.al. 2016).

* Vietrade ir jédziens, ko izmanto, lai aprakstitu un saprastu, ka rodas
jégpilnas vietas mijiedarbiba starp cilvékiem un vinu vidi (Switalski
et.al. 2023).

 Vietrade ir [idzeklis, kas rada samierinasanas risinajumu starp
modernitati un vietéjo (Zhu et.al. 2024).



Vietrade ka pieeja

veidot pieredzes balstitus produktus, ne tikai pakalpojumus;

izmantot vietéjo kopienu lidzdalibu (stastnieki, amatnieki,
uznémeéeji) ka dalu no produkta satura;

saglabat vietas autentiskumu un identitati ka galveno
konkurétspéjas faktoru;

integrét vietas izjutu — emocionalo, simbolisko un socialo nozimi
piedavajuma.



Vietrade ka pieeja

kopienas vajadzibu un identitates respektésanu;
vietas izjutas atjaunosanu vai radisanu — ne tikai infrastrukttras izbuvi;

radosSiem risinajumiem (radosa vietrade) — kulttura, maksla, pasakumi,
stastnieciba;

taktisku un strategisku lidzsvaru starp turisma attistibu un vietas socialo
labklajibu.



Vietrade turisma konteksta ir pieeja, kas parvéers
vietu par turisma resursu, kopienu — par
idzveidotaju, un pieredzi — par produktu.



Vieta ka resurss

Vieta jau ir resurss (novads, regions, pilséta, apkaime, iela, €ka)
Vietas raksturigas materialas un nematerialas ipasibas

Vietas uztvere un interpretacija



Kapec tas ir nepieciesams?

Viet:

m

Vietas
attistiba

L.

Tlrists

L.

Turistu

piesaiste

Inovacijas

Inovacijas
vieta

L.




Pieredze ka produkts

e Ramais turisms (anglu: slow tourism) koncentréjas uz cilvékiem un
pieredzi.

* Individualitate — personiga un jégpilna pieredze
* Méreniba — kvalitate, nevis kvantitate
* Vienlidziba — taisnigs ieguvumu sadalijums visam iesaistitajam pusém

 Elastiba — spéja pielagoties vietéjiem apstakliem un celotaju
vajadzibam



Pine and Gilmore Cetras pieredzes jomas

Izklaide IzglitoSana

EIGINPEERER Estétika




Izklaide



1zglitosanas



legremdésanas™

*escapism [daltbnieks ir produkta
pieredzes dala]



Estetika



Marsruti ka produkts?
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* Dominéjoss ekonomiskas attistibas
modelis, kuru raksturo augsta uznémumu
koncentracija viena vieta, kurus raksturo
netipiski konkurences panakumi.

 Tas, kas notiek organizacija ir svarigi,
tomer vél svarigak ir tas, kas notiek areja
vide, kura organizacija darbojas.




* Noteikta joma (nozare) stradajosas
organizacijas un institucijas, kuras ir
nepiecieSamas konkurences vide.

= J e Sadarbibas tikli veidojas arpus
S ] ﬁ - | HJJ FJ ]J‘») ; | tradicionalas izpratnes par
. — J;.‘ R j J 2 organizaciju piederibai noteiktai
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e, i 3 iy J J,. ]q- * Sadarbibas tiklu raksturiga iezime ir
o 9 GJDJQ_) vienlaiciga sadarbiba un

konkurence. Ta ir priekSstatu maina
par konkurences vidi, izcelot
sadarbibas ieguvumus.



Sadarbiba un konkurence

* Attistibas pamata ir produktivitate - svarigakais
ir ka organizacijas konkure, nevis nozare, kuras
tas darbojas.

 Musdienu konkurenci nosaka produktivitate.

* Pirmkart, organizaciju produktivitate noteikta
vieta.

* Otrkart, inovaciju virziens un atrums, kas
nosaka nakotnes izaugsmi.

* Treskart, jaunu organizaciju (pakalpojumu)
rasanos.



Konkurences vide

Atseviskas mikro, mazas un vidéjas
organizacijas atrodas identiska konkurences
vide, kada lielas organizacijas.

Tdrisma nozari raksturo liels mikro, mazo un
vidéjo uznémumu 1patsvars, kuri darbojas
plasa konkurences vide.

Ekonomiska izaugsme rada nepiecieSamibu
radit inovacijas, apmierinot

darbaspéka pieprasijumu péc augosa
atalgojuma, izaugsmes un attistibas iespeéjam,
pieeju starptautiskajiem tirgiem.

Regionala konteksta - mazak attistitas vietas
konkuré ar regionu centriem, kuros ir plasaka
pieeja resursiem. Resursu optimizacija
nodrosina konkurétspéju.




Produktivitate

e Sadarbibas tikla produktivitati nosaka
pieeja ieguldijumiem, pieeja informacijai,
pieeja tehnologijam, sadarbibas
koordinésana, izaugsmes novértésana un
motivésSana turpmakiem sasniegumiem.

 Lidzdalibnieku ietekme (peer pressure) un
vélme izskatities labak, kopéjam
labumam.

* lespéja dialogam starp publisko un privato
sektoru, lai sasniegtu kopigu mérki.




Sadarbibas
tikla pazimes

* Teritorija

o Attistibas
process

* Meérki
e Daliba
e Parvaldiba

Vietéja, regionala, nacionala, parrobezu.

llgtermina, kurs tiek sakts istenojot individualas
sadarbibas, vairojot socialo kapitalu.

Vietas (regiona) konkuréetspéja un turisma
produktu inovacijas.

Dazadas saistitas un pakartotas nozares.

Biznesa organizaciju dominance.



* Savstarpéja atkariba
* Darbibas elastigums
e Sadarbibas konkurence
Sadarbibas ~ fopienaskulture o
_ _ * Vienota izpratne par uznémeéjdarbibas etiku
tikla Pazimes * Privata sektora lideriba
* Plass dalibnieku darbibas jomu klasts
 Tikla institucionalizacija
* Dzivescikla vadiba



Marsruta galvenos objektus - tehnologiskus sasniegumus, arhitektiras perles un atdzimstosas vietas papildina darbigu un

uznémigu zemgaliesu raditi gastronomiska tirisma piedavajumi, rado$as darbnicas un labjite, kas Jauj personalizat
marsrutus, veidojot pielagotas celojumu programmas pirms vai ce|ojuma gaita.

Zemgales novadaos un pilsétas sastopams radosums,
darbigums un izdoma. Apmeklgjiet vietas, kuras misdienas
ilequvusas jaunu elpu, ka ariizziniet Zemgali 21. gadsimta
Latvija' Katrs objekts var bt ka galameérkis, tomer, savienoti
viena maréruta, tie |auj paistam sajust Zemgales darbigumu

RADOSA UN DARBIGA
ZEMGALE

Maza muiza
Biedriba "Vésturisko rekonstrukciju
studija "Rokoko” ir apviencjusies

o Sitaki sénu audzétava "Trubenieki”

Interesentiem piedava apskatit
saimniecibu, degustét svaigas Sitaki

o Jelgavas Vecpilsétas méaja

o Bauskas motormuzejs

Kafeja Alida
Clgonnu fabrikas apskate ar kafejas
pauzi. Nelielam grupam fidz 10
cilvekiem = rado$a darbnica,
sagatavojot savu kafejas marku

§ "Dzelmites”, Eksnu pag.

Jeékabpils nov.
© kafejaalida.lv
25 +371 26582074

° Krustpils pils

Viena no senakajam Latvijas pilim,
kur atrodas Jekabpils Vestures
muzejs, kas piedava iepazities ar pils
vesturi un ekspozicijam. No pils
vartu torna skatu platformas
paveras Jekabpils pilsétas
panorama.

9 Rigas iela 2168, Jékabpils

@ jekabpilsmuzejs.v

0 +371 27008136

@ sv. Trisvienibas baznicas tornis
Atdzimis jauna veidola — interaktiva
un digitala ekspozicija tris stavos

¥ Akadémijas iela 1, Jelgava
© visitjelgava.iv
{1 4371 25619266; 4371 63005447

Viena no sendkajam un
vértigakajam koka dzivojamam
majam Jelgava, kas dateta 18.
gadsimta beigas un saglabajusies
fidz misdienam

¥ Vecpilsétas iela 14, Jelgava

© visitjelgava.iv

0 +371 63005407, +371 27309673

Piedzivojumu un iedvesmas
vieta “Nakotnes parks”
50 ha plasa teritorija, kur pagajusaja
gadsimta atradas slavenais kolhozs A
"Nakotne". °Taborkalns
§ Industrialais parks, Parka iela, Augstakais paugurs Sélijas
Nékotne, Glidas pag., pauguraines ziemelu gala
Jelgavas nov. Absolltais augstums 157,8 m v.jl..
S nakotnesparks.lv Taborkalna atrodas Strives
D2+ 3771 25713849 geodaziska loka punkts "Dabors-
kalns" un 28 m augsts skatu tornis.
9 Sélpils pag., Jekabpils nov.
@ visit.jekabpils.lv

Plasa vieglo un smago automobilu
kolekcija. Apskatami daudzveidigi
un reti spékrati, kas pa Latvijas
celiem brauca gan 20. gadsmita 20
gados, gan péckara perioda.

© Derpeles iela 2, Bauska,

Bauskas nov.
© motormuzejs.lv
0 +371 67025887

o Plavinu HES

Lielakais HES uz Daugavas.
Daugavas krastus et savieno
Latwvija garakais tunelis 188 metru
garuma

§ Energétiku iefa 2, Aizkraukie

© latvenergo.iv

0 +371 67724409

Nak3nosanu ieteicams planot Bauskas novada: visit. bauske Iv,
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sénes un baudit lielisku sénu zupu.
7 "Trubenieki”, Lielplatones pag.,
¥ Jelgavas nov.
@trubenieki
1 +371 26135555

o Malkal ;. T I
“Bludzi”
Piedava degustét un iegadaties pasu
gatavotu siery, darzenu salatus un
konservéjumus, kas tapusi, ”
izmantojot tikai dabiskas izejvielas. ¢ &
5 "Blidzi’, Sesavas pag., Jelgavas nov.
& visit jelgava.lv
+371 27114820; +371 24818456

A

o Alus daritava "VIEDI"

Atraktiva un zinosa gida pavadiba var
iepazit alus darisanas procesu no
lesala lidz gatavam produktam,
nodequstét uznémuma razoto
produkciju.

3 Cukura iela 21, Jelgava

2 viedalus.lv

(1 +371 20777767: +371 26450090

o SIA "Karame|u darbnica”
Karame|u gatavosanas Sovs un
paraugdemonstréjumi, razoto
saldumu degustacijas.

i Rapniecibas jela 1A, Jelgava
@ karameludarbnica.lv
1 +371 29851426, +371 25664748

Igo mizikas un makslas centrs “Ceplis”
lespé&jams lidzdarboties - deko
tehnika rotat traukus ar mazika Igo
izstradatiem dizaina dekoriem. [
"Kalku dedzinatava', MeZotnes |
" pag., Bauskas nov.
= visit.bauska.lv
[1+371 29141042

Kokamatnieka séta “Juras”

Neliela koka pilsétina, kur aplikojami
vairak ka 20 gadu garuma veidotie
kokdaringjumi, miniatdras ékas un
skulplﬁras

5 "Jiras', Vecumnieki, Vecumnieku
psg Bauskas nov.

= visit.bauska.ly
14371 63976528

o Bauskas degustacijas vietas
Piedavajumu veido vairdk ka 10
daZadas majas vinu, alus, saldumu
degustacijas vietas, |zceJami ir vina
daritdji vairakas saimniecibas, kuras
atvértas apmekl&tajiem.

5 Bauskas nov.
= visit.bauska.lv

véstures entuziasti, kuri ir iemilgjusi
galanta rokoko laikmeta Sarmu un
sajusminas ar par citiem
vésturiskajiem stiliem. "Maza muiza” ir
biedribas radosa telpa.
% Mazé muiZa, Brunavas pag., Bauskas nov.
& ceremonija.lv
['| #3717 26534002

o "Olala!” - paipalu delikateses

Saimnieki aicina doties
gastronomiska cejojuma - izzinat, kur
un ka gatavo paipalu produkciju un to
degustét. Skaistus mirk|us izbaudit
piedava "Love Garden’, mirkli ilgak
uzturéties aicina "Cornelius”
@ Rita putni, Kokneses S
A:zk?auukles nov. PG,
1 @ritaputni
+371 29259572

@ Degustaciju piedavajums Skriveros
Piedavajuma saldumu degustacijas
un meistarklases. lespéjams
nogarsot Skriveru majas saldéjumu,
saldumus no Skriveru Partikas
kombinata un Skriveru saldumiem,
stipros Drunkas dzérienus un
veseligos Ragaru gardumus.

& Skriveri, Aizkraukles nov.
o visitaizkraukle.lv/degustacijas

Zalu un pirts sala
lespéja baudit dazadus pirts ritudlus,
labi pavadit laiku draugu loka vai
pagatavot pasiem savu skrubi no
vietéjas dabas izejvielam.

3 Vil Knié

9 Mhpi s
@ 2alupirtssala.com
" +371 29128709

Q Selpils evengeliski luteriska baznica

(Zala baznica)
Dievnams celts 1846.-1850. gada,
bet sagrauts Otraja pasaules kara,
Paslaik piedzivo savu atdzimSanu -
modermas konstrukcijas apvienojot
ar senajiem miriem radita atvéna
baznica

@ Sélpils evandéliski luteriska

“ baznica, Sélpils pag., Jékabpils nov.

@ visit, }ekabpds 1%

+371 26829977

Makslas galerija "Mans’s"

Viena no pirmajam privatajam galerjam
Latvija, kur skatdmas latvieSu un |
arzernju makslinieku izstades. Pieejams. :

plags makslas un amatniecibas
produktu klasts, ka ari ekskluziva
kasmétika un parfimérija.

o7 Brivibas iela 154, Jékabpils

= manss.lv

[ +371 29470597, +371 65231953



Kopsavilkums un ieteikumi

e Tarisma produktu radisana nav meérkis. Mérkis ir radit vidi un
apstaklus, kad tie rodas. Vietéjas kopienas, uznémeju un vietas
identitates mijiedarbiba.

* Marsruts ir veids ka turists 1stenot savu celojumu. Tomeér marsruta
planosanu laujiet darit katram pasam. Més varam palidzét iegut
informaciju, planot un organizét.

* TUrisma attistiba (produkti) balstas pieredzes gusana. Pakalpojumu
kvalitate, atbilstiba gaidam rada pamatu atbilstosas pieredzes gusana.
Pilnveidojiet to!



~ Paldies!
Eriks Lingebérzins
29172752

n @lingeberzins
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