Ko sodien mekle celotaji un ko
mes viniem piedavajam?
Nesezonas turisma iespejas un
1zalcinajumi
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Kas ir nesezona®?



Un ja nu tadas nesezonas nemaz nav?

@ Ziemelblazma o Valu vérosana

Somija ~—/ Kanada oktobri

é/ Ziemas pirts Tumso debesu
_ retrits | turisms

Igaunija




Kas ir un kas nav pieejams Latvija?

e Ziemelblazma * Tumsas debesis
* Pargajiens ledajos e Klusums
* Fjordi * Pirts
* Ledus viesnicas * Purvi
* Piekraste

* Vietejais dzivesveids
* Gastronomija

* Mezs

* Tradicijas



Ko mekle tarists?



Atbilde: atbilstosu produktu



Theory / Concept

Experience Economy

Special Interest
Tourism (S

The New Tourism

Key Authors

Joseph Pine & James
Gilmore (1999)

Douglas Douglas,
Norman Douglas & Ros
Derrett (2001)

Auliana Poon (1993)

Main Proposition

Consumers seek
memorable
experiences rather
than services or goods.

Travel decisions are
driven by specific
interests and passions.

Tourism shifts from
mass, standardized
travel to individualized
and flexible travel.

Implication for
Tourism

Tourism value lies in
the experience
delivered.

Niche market
segments become
more important than
geographical
destinations.

Demand becomes
consumer-led rather
than destination-led.

Evidence of Shift from
Destination to Product

Visitors increasingly
choose activities
(wellness, gastronomy,
adventure) rather than
destinations.

Tourists search for
birdwatching, cycling,
culinary, or heritage
experiences first,
destination second.

Visitors select
customized
experiences based on
personal motivations.



Experience Co-
Creation

Service-Dominant
Logic

Destination
Competitiveness
Model

C. K. Prahalad &
Venkat Ramaswamy
(2004)

Stephen Vargo &
Robert Lusch (2004)

J. R. Brent Ritchie &
Geoffrey Crouch
(2003)

Visitors actively
participate in creating
their own experiences.

Value is created
through use and
experience, not

embedded in
products.

Resources alone do
not create
competitiveness; they
must be transformed
into marketable
experiences.

Tourists combine local
experiences,
interactions, and
services into unique
journeys.

The experience
becomes the core
product, while the
destination serves as a
platform.

Destinations provide
resources rather than
finished products.

Tourism value emerges
through interaction
between visitor and
destination resources.

Success depends on
converting destination
assets into tourism
products.

Product development
and interpretation
become critical.
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Pieredze,

d

Cilveki mekle stastus
un emaocijas, nevis

nevis
nskate

objektus.

Agrak

TRADICIONALAS APSKATES

Nevis
baznica

Apskate no arpuses
vai iekStelpas

Nevis
muzejs
Ekspozicijas apskate

Nevis
pilsdrupas

Fotografija un isa apskate

Nevis
skatu tornis

Panoramas skats,
bet atkarigs no laikapstakliem

Nevis
suveniru veikals
Pirkumi bez dzilakas pieredzes

Nevis
organizéta ekskursija
Atra parvietosanas

no viena objekta uz otru

Sodien

PIEREDZES VISOS GADALAIKOS, ART ZIEMA UN LIETU

Bet tikSanas ar
vietéjo iedzivotaju
Stasti, vésture un ikdiena
silta vidé — muiZa, viesnica,
vina daritava

Bet meistarklase
Keramikas, kulinariijas,
svecu lieSanas vai citu amatu
darbnica - radosa pieredze
iekstelpas

Bet degustacija
Vietéjie produkti — vini, alus,
sieri, zalu téjas, Sokolade -
siltd un majiga atmosféra

Bet labsajiita

SPA, pirtis, baseini, labsajutas
rituali - ideali ziema un lieta

Bet maltite kopa

ar vietéjiem

Kopiga gatavo$ana un
tradicionalo édienu baudiSana

Bet kultiiras pieredze
tumsaja sezona

Koncerti, teatris, makslas izstades,
kinoseansi, muizu vakari, gaismas
instalacijas



Ramais turisms (lenais)

Mazak objektu. Vairak kvalitates.

AR




Fear of Missing Out



Vietéjais dzivesstils

Ko pie mums var piedzivot ziema, ko
nevar piedzivot nekur citur?



Veicinosais faktors

1. Klimata parmainas un
maigaki laikapstakli

2. Aktiva un dabas turisma
pieprasijuma pieaugums

3. Senioru celotaju skaita
pieaugums

Galvenas iezimes

Garaki periodi ar celoSanai
piemérotiem laikapstakliem;
arvien karstakas vasaras
Dienvideiropa; maigaki
pavasara un rudens ménesi.

Pieaug interese par
pargajieniem, veloturismu,
putnu véroSanu, savvalas
dabas iepazisanu, labsajutas,
fotografijas un gastronomisko
turismu.

Sabiedribas novecosanas;
elastigi celoSanas datumi;
vélme izvairities no turistu
puliem, izmantot izdevigakas
cenas un uzturéties ilgak.

letekme uz turisma
sezonalitati

Turisma pieprasijuma
parorientéSanas no vasaras
sezonas uz aprili—=juniju un
septembri—novembri;
plasakas iespéjas ara
aktivitatem.

Veicina turisma pieprasijumu
arpus tradicionalas vasaras
sezonas; daudzas aktivitates
ir Ipasi piemeérotas pavasarim
un rudenim.

Palielina pieprasijumu
starpsezona un nesezona,
Ipasi darbdienas un arpus
skolénu brivlaikiem.

Piemeri Eiropa

Costa del Sol (Spanija),
Algarve (Portugale),
Vidusjuras regiona galamerki,
Ziemeleiropa.

Camino de Santiago (Spanija),
Gaujas Nacionalais parks
(Latvija), velomarsruti Danija
un Niderlandé, Somijas
nacionalie parki.

Spanijas IMSERSO
programma, aktivo senioru
tarisms, ilgtermina
uzturésanas Vidusjlras
galamerkos ziema.



Veicinosais faktors

4. Attalinatais darbs un
digitalie nomadi

5. Zemo cenu aviokompaniju
nodroSinata sasniedzamiba

6. Pasakumu un festivalu
tarisms

Galvenas iezimes

Elastigi darba apstakli; darba
un atputas apvienosana
(workation); ilgaka
uzturésanas galamerki.

Lidojumu marsruti visa gada
garuma vai pagarinata
sezona; pieejamakas
transporta izmaksas; labaka
galameérku sasniedzamiba.

Kultlras pasakumi,
Ziemassvetku tirdzini,
gaismas festivali,
gastronomijas pasakumi un
sezonali svétki.

letekme uz tlrisma
sezonalitati

Mazina atkaribu no
tradicionalajiem
atvalinajumu periodiem un
veicina pieprasijumu pec
naktsmitném visa gada
garuma.

Veicina turisma uznemumu
darbibu arpus aktivas
sezonas un nodrosSina
stabilaku turistu plusmu.

Rada konkrétu motivaciju
apmeklét galamerki periodos
ar tradicionali zemu
pieprasijumu un veicina
vietejo paterinu.

Piemeri Eiropa

Madeira (Portugale),
Kanariju salas (Spanija),
lgaunija, Malta.

Ryanair, Wizz Air, easylet,
Norwegian un to Eiropas
marsrutu tikli.

Ziemassvetku tirdzini Vacija
un Austrija, ziemas gaismas
festivali Somija, vina un
gastronomijas festivali Italija,
Francija un Spanija.
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No sezonas/nesezonas (vasaras / ziemas /
starpsezonas) uz atbilstosu produktu sezonu



Septembris

\

Julijs + Augusts ~ 32%

10

https://ec.europa.eu/eurostat/fr/web/products-eurostat-news/w/ddn-20260707-
1?utm_source=chatgpt.com



Pilsetas lidzigos platuma grados ka Latvija

(Zviedrija, Danija, Apvienota Karaliste, Kanada, ASV)
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Resurss # produkts

Purvs # produkts
Purva saullékta pargajiens ar fotografu = produkts
Tumsa # produkts
Tumso debesu vérosanas vakars ar vietéjo stastnieku = produkts
Klusums # produkts
Digitala detoksa nedélas nogale = produkts



Deconstruct to
reconstruct

DeGraff, J. (2012). Deconstruct to Reconstruct. The Dean of Innovation. Pieejams:
https://jeffdegraff.com/blog/2012/01/deconstruct-to-reconstruct/ (skatits 29.10.2026.).



ESOSAIS TURISMA GALAMERKIS

Esoso resursu, pieredZu un pakalpojumu kopums

+ 1. DEKONSTRUET

&% Daba M Kultaras mantojums
Y] Gastronomija (0 Vietéjie stasti

@ Amatnieciba Pasakumi

8 Labsajata 09 Aktiva atpata

+ 2. REKOMBINET

Jaunas resursu kombinacijas

Savienot daZidus elementus, radot jJaunu pieredzi un vértibu

Daba + gastronomija + vietgjie st3sti Kultara + amatnieciba + pasakumi

Daba + labsajita + aktiva atpita Gastronomija + kultdra + vietgjie stasti

L 3. REKONSTRUET

JAUNS TURISMA PRODUKTS

Unikala pieredze « Jauna vértiba « Jaunas mérkgrupas » Sezonas pagarinasana



Vietrade balstita pieeja




Vietas izjuta ir saistita ar vietas
identitati un to ka katrs cilveks
uztver vietu, ar kuru tas ir saistits.

vietas fiziskie raksturlielumi,

aktivitates, situacijas un vietu
raksturojosie pasakumi ...

individualas un grupas nozimes,
kuras ir radusas cilvéku pieredzes
un noltku rezultata attieciba uz
vietu

Kas piesaista?

Vietas izjuta

Kas més esam?

Vietas identitate

Vietas izjuta

Vietas atkariba

Vietas piesaiste

/

Ar ko esam 1pasi?




Vieta ka resurss

Vieta jau ir resurss (novads, regions, pilséta, apkaime, iela, €ka)
Vietas raksturigas materialas un nematerialas ipasibas

Vietas uztvere un interpretacija



Neredzamie resursi



Resurss

Tumsa

Migla

Ziema pie juras
Klusums

Vietejais iedzivotajs
Ikdienas darbs

Vietejais doma
problema

slikts laiks
tuksums

nekas nenotiek
kaimins

rutina

Turists doma
pieredze
fotografija
autentiskums
luksuss
stastnieks
pieredze



Kas ir musu tumsa?




Praktiska dala un uzdevums

Grupas pa 3-4 dalibniekiem



lesildiSanas

Pieci resursu apli:
daba, cilveki,
dzivesveids, vietas,
nematerialas vertibas




Uzdevuma jautajumi

e Kuri ir tris resursi, kurus més sobrid gandriz nepardodam (no tiem, kas
atrodami aplos)

* Kas teritorija varétu palidzét to parverst produkta?
* Cik daudzas vietas tads resurss ir jau pieejams?
* Kas nepiecieSams, lai to parvérstu produkta?

e Ko TIC var izdarit ar Siem resursiem tuvako 6 menesu laika?



Produkta virziens

Sept. pieejamiba

Okt. pieejamiba

Nov. pieejamiba

Rudens krasas Vidéja Augsta Zema
Savvalas dzivnieki Augsta Augsta Vidéja
Razas gastronomija Augsta Augsta Vidéja
Dabas fotografésana Augsta Augsta Vidéja
Kulturas mantojums Augsta Augsta Augsta
Labsajuta un daba Vidéja Augsta Augsta
Ainaviskie Augsta Augsta Vidéja

autocelojumi




Uzdevums darba lapas



Trkls ka resurss?



Socialais kapitals

Uzticésanas,
sadarbiba,
informacijas aprite,
kopigi mérki,

izpratne,

spéja koordinét ricibu.



Kuram no produktu virzieniem ir potencials?



~ Paldies!
Eriks Lingebérzins
29172752

n @lingeberzins



